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UNIVERSO:                                              Censados en la Comunidad Autónoma 171.685 residentes mayores de 16 años

TAMAÑO DE LA MUESTRA: 800 ENTREVISTAS

TRABAJO DE CAMPO: 4 al 12 de enero de 2.009

METODOLOGÍA: Telefónica.

NIVEL DE CONFIANZA Y ERROR MUESTRAL:

Para un nivel de confianza del 95,45%(2sigmas),y para P=Q, el error es el 3,54%,

para el conjunto de la muestra.

MUESTREO:

Aleatorio simple. Polietápico. Estratificado por conglomerados.

Unidad primaria de muestreo:municipio.   Selección aleatoria proporcional.

Unidad secundaria de muestreo: mesas.   Selección aleatoria proporcional.

Unidad terciaria de muestreo:  ciudadanos/as.selección aleatoria de cuotas

de edad y sexo

Afijación no proporcional. Corrección por coeficientes.

VARIABLES INDEPENDIENTES: Edad y género.

EDAD: CUATRO COHORTES DE EDAD; 

Grupo de edad % sobre el total de la muestra

De 18 a 30 años: 24,5%

De 31 a 44 años: 28,8%

De 45 a 64 años: 23,5%

De 65 y más años: 23,3%

100,0%

GÉNERO:  Mujeres:  50,9%

Hombres: 49,1%

100,0%

16/30 31/44 45/64 65y+ TOTAL

HOMBRES 97 113 95 102 407      

MUJERES 99 117 93 84 393      

196 230 188 186 800      

GÉNERO

HOMBRES

50,88%

CUOTAS DE EDAD

MUJERES

49,13%
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¿ Ve Vd habitualmente la TELEVISIÓN ?

¿Qué CANAL ve  y cuántos minutos/horas le dedica de media al día?

¿Conoce CANAL XXXXX ?

¿Tiene memorizado en su televisor  CANAL XXXXX ?

¿Con qué frecuencia ve CANAL XXXXX ?

¿Cuántas horas/minutos al día ve CANAL XXXXX ?

¿Cómo calificaría Vd la calidad de la recepción de CANAL XXXXX ?

¿Cuándo fue la última vez que vió CANAL XXXXX ?

¿En esta última vez cuánto tiempo estuvo viendo CANAL XXXXX ?

¿A qué horas ve habitualmente CANAL XXXXX ?

¿Qué días de la semana ve CANAL XXXXX ?
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Pregunta 1

¿ Ve Vd habitualmente la TELEVISIÓN ?

GRÁFICO 1

%

SÍ 50,8%

NO 45,1%

N/S N/C 4,1%

GRÁFICO 2

GRÁFICO 3
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16-30 31-44 45-64 65 Y MÁS TOTAL

SÍ 93 128 111 74 406

NO 96 91 67 107 361

N/S N/C 7 11 10 5 33

CONJUNTO DE LA MUESTRA 196 230 188 186

800

PORCENTAJE DE RESPUESTAS POR EDADES

16-30 31-44 45-64 65 Y MÁS TOTAL

SÍ

47,4% 55,7% 59,0% 39,8%

50,8%

NO

49,0% 39,6% 35,6% 57,5%

45,1%

N/S N/C

3,6% 4,8% 5,3% 2,7%

4,1%

CONJUNTO DE LA MUESTRA 196 230 188 186 800

% 

SÍ 51%

NO 45%

N/S N/C 4%

NÚMERO DE RESPUESTAS POR GÉNERO

HOMBRES MUJERES TOTAL

SÍ 184 222 406

NO 206 155 361

N/S N/C 17 16 33

CONJUNTO DE LA MUESTRA 407 393 800

PORCENTAJE DE RESPUESTAS POR GÉNERO

HOMBRES MUJERES TOTAL

SÍ

45,2% 56,5% 50,8%

NO

50,6% 39,4% 45,1%

N/S N/C

4,2% 4,1% 4,1%

CONJUNTO DE LA MUESTRA 407 393 800

El 50,8% de los residentes en la ciudad es telespectador. Entre las mujeres se llega al 56,5%, bajando al

45,2% entre los hombres.

Traducido a personas tenemos que 87.216, de un total de 171.685,  manifiestan que ven televisión.

Los mayores porcentajes de oyentes los encontramos entre los ciudadanos entre 31 y 64 años. Donde me-

nos en el segmento de mayores de 64 años en donde los NO televidentes superan a los seguidores de la TV.

En el tramo de menores de 30 años nos encontramos con una situación de equilibrio entre ambos colecti-

vos.

% 

50,8%

45,1%

4,1%

SÍ

NO

N/S N/C
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Pregunta 2a

¿Qué CANAL ve  y cuántos minutos/horas le dedica de 

media al día?

1) CANAL "A"

GRÁFICO 1

VALORACIÓN

TV 46,42          

GRÁFICO 2

VALOR MEDIO DE RESPUESTAS POR EDADES

16-30 31-44 45-64 65 Y MÁS
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VALOR MEDIO DE RESPUESTAS POR EDADES

HOMBRE MUJER

TOTAL

Diferencia

Minutos de consumo/dia

Minutos de consumo/dia

44,6 47,9

46,4

3,3

92,8 minutos/día es la media ponderada diaria por persona para el canal A. Esta cantidad se ve aumentada

en los grupos de 31 a 64 años, en donde el consumo medio diario se aproxima a las DOS horas por perso-

na. Entre los ciudadanos menores de 31 años se aproxima a los 83 minutos para bajar a menos de una ho-

ra entre los mayores de 64 años.

Las mujeres dedican una media de 6,8 minutos al día más que los hombres.
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41,5

51,9

55,5

29,5

0,0

10,0

20,0

30,0

40,0

50,0

60,0

16-30 31-44 45-64 65 Y MÁS

Minutos de consumo/dia

44,6

47,9

46,4

42,0

43,0

44,0

45,0

46,0

47,0

48,0

49,0

HOMBRE MUJER TOTAL


[image: image8.emf]CELESTE-TEL

INVESTIGACIÓN SOCIOLÓGICA

Pregunta 2b

¿Qué CANAL ve  y cuántos minutos/horas le dedica de 

media al día?

2) CANAL "B"

GRÁFICO 1

VALORACIÓN

TV 40,25          

GRÁFICO 2

VALOR MEDIO DE RESPUESTAS POR EDADES

16-30 31-44 45-64 65 Y MÁS

TOTAL

TV
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VALOR MEDIO DE RESPUESTAS POR EDADES

HOMBRE MUJER

TOTAL

Diferencia

Minutos de consumo/dia

Minutos de consumo/dia

39,4 40,9

40,2

1,5

GRÁFICO 3

40,2 MINUTOS/DÍA es la media de seguimiento de Canal B.

En los grupos de 31 a 64 años el consumo medio diario se aproxima a los 3/4 hora por persona y día.

Entre los menores de 31 años se pasa ligeramente de la media hora y se reduce a 26 minutos entre los

mayores de 64 años.

Los hombres dedican una media de 1,5 minutos al día menos que las mujeres.
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Pregunta 3

¿Conoce CANAL XXXXX ?

GRÁFICO 1

%

SÍ 25,1%
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N/S N/C 9,8%

GRÁFICO 2

GRÁFICO 3
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16-30 31-44 45-64 65 Y MÁS TOTAL

SÍ 64 65 38 34 201

NO 113 146 130 132 521

N/S N/C 19 19 20 20 78

CONJUNTO DE LA MUESTRA 196 230 188 186

800

PORCENTAJE DE RESPUESTAS POR EDADES

16-30 31-44 45-64 65 Y MÁS TOTAL

SÍ

32,7% 28,3% 20,2% 18,3%

25,1%

NO

57,7% 63,5% 69,1% 71,0%

65,1%

N/S N/C

9,7% 8,3% 10,6% 10,8%

9,8%

CONJUNTO DE LA MUESTRA 196 230 188 186 800

% 

SÍ 25%

NO 65%

N/S N/C 10%

NÚMERO DE RESPUESTAS POR GÉNERO

HOMBRES MUJERES TOTAL

SÍ 93 108 201

NO 272 249 521

N/S N/C 42 36 78

CONJUNTO DE LA MUESTRA 407 393 800

PORCENTAJE DE RESPUESTAS POR GÉNERO

HOMBRES MUJERES TOTAL

SÍ

22,9% 27,5% 25,1%

NO

66,8% 63,4% 65,1%

N/S N/C

10,3% 9,2% 9,8%

CONJUNTO DE LA MUESTRA 407 393 800

En la Pregunta 1 concluíamos que el 50,8% de la residentes veían la TV  en general. Ahora sabemos tam-

bién que el 25,1% conoce el CANAL XXXXX. El número de personas mayores de 16 años que afirman co-

nocer este canal es de 43.136, sobre el censo total de la ciudad que es de 171.685 personas.

% 

25,1%

65,1%

9,8%

SÍ

NO

N/S N/C
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Pregunta 4

¿Tiene memorizado en su televisor  CANAL XXXXX ?

GRÁFICO 1

%
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GRÁFICO 2

GRÁFICO 3
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16-30 31-44 45-64 65 Y MÁS TOTAL

SÍ 33 49 25 18 125

NO 146 165 148 154 613

N/S N/C 17 16 15 14 62

CONJUNTO DE LA MUESTRA 196 230 188 186

800

PORCENTAJE DE RESPUESTAS POR EDADES

16-30 31-44 45-64 65 Y MÁS TOTAL

SÍ

16,8% 21,3% 13,3% 9,7%

15,6%

NO

74,5% 71,7% 78,7% 82,8%

76,6%

N/S N/C

8,7% 7,0% 8,0% 7,5%

7,8%

CONJUNTO DE LA MUESTRA 196 230 188 186 800

% 

SÍ 16%

NO 77%

N/S N/C 8%

NÚMERO DE RESPUESTAS POR GÉNERO

HOMBRES MUJERES TOTAL

SÍ 59 66 125

NO 315 298 613

N/S N/C 33 29 62

CONJUNTO DE LA MUESTRA 407 393 800

PORCENTAJE DE RESPUESTAS POR GÉNERO

HOMBRES MUJERES TOTAL

SÍ

14,5% 16,8% 15,6%

NO

77,4% 75,8% 76,6%

N/S N/C

8,1% 7,4% 7,8%

CONJUNTO DE LA MUESTRA 407 393 800

El 15,6% de los ciudadanos tiene memorizado en su televisor el CANAL XXXXX. Lo que vienen a ser que 

de los 87.130 seguidores de la televisión en general, 26.826 tienen presintonizado CANAL XXXXX.

Por el contrario el 76,6% no tiene grabado este canal.
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7,8%

SÍ

NO

N/S N/C
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Pregunta 5

¿Con qué frecuencia ve CANAL XXXXX ?

GRÁFICO 1
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GRÁFICO 2

GRÁFICO 3
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16-30 31-44 45-64 65 Y MÁS TOTAL

Todos los días 23 27 17 10

77

Casi todos los días 11 12 7 8

38 TOTAL

Varias veces por semana 7 7 5 6

25

154

Al menos una vez al mes 4 5 3 2

14

N/S N/C 1 1 0 1

3

CONJUNTO DE LA MUESTRA

46 52 32 27 157

PORCENTAJE DE RESPUESTAS POR EDADES

16-30 31-44 45-64 65 Y MÁS TOTAL

Todos los días

11,7% 11,7% 9,0% 5,4%

9,6%

Casi todos los días

5,6% 5,2% 3,7% 4,3%

4,8%

TOTAL

Varias veces por semana

3,6% 3,0% 2,7% 3,2%

3,1%

19,3%

Al menos una vez al mes

2,0% 2,2% 1,6% 1,1%

1,8%

N/S N/C

0,5% 0,4% 0,0% 0,5%

0,4%

CONJUNTO DE LA MUESTRA 196 230 188 186 800

%

Todos los días 10%

Casi todos los días 5%

Varias veces por semana 3%

Al menos una vez al mes 2%

N/S N/C 0%

NÚMERO DE RESPUESTAS POR EDADES

RESUMEN:

16-30 31-44 45-64 65 Y MÁS TOTAL

OYENTES HABITUALES 45 51 32 26

154

N/S N/C 1 1 0 1

3

NO OYEN RADIO XXXXX 150 178 156 159

643

CONJUNTO DE LA MUESTRA

196 230 188 186 800

PORCENTAJE DE RESPUESTAS POR EDADES

16-30 31-44 45-64 65 Y MÁS TOTAL

OYENTES HABITUALES

23,0% 22,2% 17,0% 14,0% 19,3%

N/S N/C

0,5% 0,4% 0,0% 0,5% 0,4%

NO OYEN RADIO XXXXX

76,5% 77,4% 83,0% 85,5% 80,4%
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HOMBRES MUJERES TOTAL

Todos los días 36 41 77

Casi todos los días 18 20 38

Varias veces por semana 13 12 25

Al menos una vez al mes 6 8 14

N/S N/C 1 2 3

CONJUNTO DE LA MUESTRA 74 83 157

PORCENTAJE DE RESPUESTAS POR GÉNERO

HOMBRES MUJERES TOTAL

Todos los días

8,8% 10,4% 9,6%

Casi todos los días

4,4% 5,1% 4,8%

Varias veces por semana

3,2% 3,1% 3,1%

Al menos una vez al mes

1,5% 2,0% 1,8%

N/S N/C

0,2% 0,5% 0,4%

CONJUNTO DE LA MUESTRA 407 393 800

NÚMERO DE RESPUESTAS POR GÉNERO

RESUMEN:

HOMBRES MUJERES TOTAL

OYENTES HABITUALES 73 81 154

N/S N/C 1 2 3

NO OYEN RADIO XXXXX 333 310 643

CONJUNTO DE LA MUESTRA

407 393 800

PORCENTAJE DE RESPUESTAS POR GÉNERO

HOMBRES MUJERES

OYENTES HABITUALES

17,9% 20,6% 19,3%

N/S N/C

0,2% 0,5% 0,4%

NO OYEN RADIO XXXXX

81,8% 78,9% 80,4%

CONJUNTO DE LA MUESTRA

407 393 800

El 19,3% de los residentes en la ciudad manifiesta seguir CANAL XXXXX, lo que equivale a 33.049 tele-

videntes habituales,que en el caso de las mujeres llega al 20,6% y entre los hombres se queda en el 17,9%.

El 9,6% afirma verla a diario y el 4,8% casi todos los días.
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Pregunta 6

¿Cuántas horas/minutos al día ve CANAL XXXXX ?

GRÁFICO 1

VALORACIÓN

TV 42,84          

GRÁFICO 2

VALOR MEDIO DE RESPUESTAS POR EDADES

16-30 31-44 45-64 65 Y MÁS

TOTAL
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VALOR MEDIO DE RESPUESTAS POR EDADES

HOMBRE MUJER

TOTAL

Diferencia

Minutos de consumo/dia

Minutos de consumo/dia

84,1 88,2

86,3

4,1

86,3 minutos día es la media ponderada diaria que ve la televisión. Este promedio sube entre los ciudada-

nos de 31 a 64 años, en donde el consumo medio diario se aproxima a la HORA Y MEDIA por persona.

Entre los ciudadanos menores de 31 años se acerca a los 85 minutos y se reduce a casi una hora en el

tramo de los mayores de 64 años.

Los hombres dedican una media de 4,1 minutos al día menos que las mujeres.
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Pregunta 7

¿Cómo calificaría Vd la calidad de la recepción de 

CANAL XXXXX ?

GRÁFICO 1

%

MUY BUENA 2,6%

BUENA 75,3%

MALA  16,9%

MUY MALA 4,5%

N/S N/C 0,6%

GRÁFICO 2

GRÁFICO 3
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N/S N/C
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16-30 31-44 45-64 65 Y MÁS TOTAL

MUY BUENA

1 2 0 1 4

BUENA

34 38 25 19 116

MALA 

9 8 5 4 26

MUY MALA

1 2 2 2 7

N/S N/C 0 1 0 0 1

CONJUNTO DE LA MUESTRA 45 51 32 26 154

PORCENTAJE DE RESPUESTAS POR EDADES

16-30 31-44 45-64 65 Y MÁS TOTAL

MUY BUENA

2,2% 3,9% 0,0% 3,8%

2,6%

BUENA

75,6% 74,5% 78,1% 73,1%

75,3%

MALA 

20,0% 15,7% 15,6% 15,4%

16,9%

MUY MALA

2,2% 3,9% 6,3% 7,7%

4,5%

N/S N/C

0,0% 2,0% 0,0% 0,0%

0,6%

CONJUNTO DE LA MUESTRA 45 51 32 26 154

PORCENTAJE DE RESPUESTAS POR EDADES

18-30 31-44 45-64 65 Y MÁS TOTAL

Muy Buena + Buena

77,8% 78,4% 78,1% 76,9%

77,9%

Mala + Muy Mala

22,2% 19,6% 21,9% 23,1%

21,4%

N/S N/C

0,0% 2,0% 0,0% 0,0%

0,6%

%

Muy Buena + Buena 78%

Mala + Muy Mala 21%

N/S N/C 1%

%

77,9%

21,4%

0,6%

Muy Buena + Buena

Mala + Muy Mala

N/S N/C
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RESUMEN:

HOMBRES MUJERES TOTAL

Muy Buena + Buena 59 61 120

Mala + Muy Mala 14 19 33

N/S N/C 0 1 1

CONJUNTO DE LA MUESTRA

73 81 154

PORCENTAJE DE RESPUESTAS POR GÉNERO

HOMBRES MUJERES TOTAL

Muy Buena + Buena

80,8% 75,3% 77,9%

Mala + Muy Mala

19,2% 23,5% 21,4%

N/S N/C

0,0% 1,2% 0,6%

CONJUNTO DE LA MUESTRA

73 81 154

El 77,9% de los telespectadores del canal manifiesta que la calidad de la recepción es buena o muy buena.

En todas las franjas de edad se registran porcentajes similares.

Por el contrario, el 21,4% se queja de la mala calidad de su recepción.
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Pregunta 8

¿Cuándo fue la última vez que vió CANAL XXXXX ?

GRÁFICO 1

%

Entre hoy y ayer 76,0%

Esta misma semana 7,8%

Más de una semana 5,8%

Más de dos semanas 5,8%

Más de tres semanas 3,2%

N/S N/C 1,3%

GRÁFICO 2
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Entre hoy y ayer

Esta misma semana

Más de una semana

Más de dos semanas

Más de tres semanas

N/S N/C
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16-30 31-44 45-64 65 Y MÁS

TOTAL

Entre hoy y ayer 31 41 23 22

117

Esta misma semana 3 4 3 2

12

Más de una semana 4 2 2 1

9

Más de dos semanas 5 1 3 0

9

Más de tres semanas 2 2 1 0

5

N/S N/C 0 1 0 1 2

CONJUNTO DE LA MUESTRA 45 51 32 26

154

PORCENTAJE DE RESPUESTAS POR EDADES

16-30 31-44 45-64 65 Y MÁS

TOTAL

Entre hoy y ayer

68,9% 80,4% 71,9% 84,6%

76,0%

Esta misma semana

6,7% 7,8% 9,4% 7,7%

7,8%

Más de una semana

8,9% 3,9% 6,3% 3,8%

5,8%

Más de dos semanas

11,1% 2,0% 9,4% 0,0%

5,8%

Más de tres semanas

4,4% 3,9% 3,1% 0,0%

3,2%

N/S N/C

0,0% 2,0% 0,0% 3,8%

1,3%

CONJUNTO DE LA MUESTRA 45 51 32 26 154

%

Entre hoy y ayer 76%

Esta misma semana 8%

Más de una semana 6%

Más de dos semanas 6%

Más de tres semanas 3%

N/S N/C 1%

El 76,0% de los que ven el CANAL XXXXX afirma haber visto por última vez sus emisiones hoy o ayer. Son 

también mayoría en todas las franjas de edad.

Otro 5,8% manifiesta que no hace más de dos semanas y el 3,2% que fue hace más de tres semanas.

%

76,0%

7,8%

5,8%

5,8%

3,2%

1,3%

Entre hoy y ayer

Esta misma semana

Más de una semana

Más de dos semanas

Más de tres semanas

N/S N/C
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Pregunta 9

¿En esta última vez cuánto tiempo estuvo viendo 

CANAL XXXXX ?

GRÁFICO 1

%

Menos de 15 minutos  1,4%

De 15 a 30 minutos  13,5%

Entre media y una hora  70,2%

Entre una y dos horas  9,9%

Más de dos horas 5,0%

N/S N/C 0,0%

GRÁFICO 2
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N/S N/C
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16-30 31-44 45-64 65 Y MÁS

TOTAL

Menos de 15 minutos  1 1 0 0

2

De 15 a 30 minutos  4 5 6 4

19

Entre media y una hora  28 31 22 18

99

Entre una y dos horas  6 5 2 1

14

Más de dos horas 2 2 2 1

7

N/S N/C 0 0 0 0 0

CONJUNTO DE LA MUESTRA 41 44 32 24

141

PORCENTAJE DE RESPUESTAS POR EDADES

16-30 31-44 45-64 65 Y MÁS

TOTAL

Menos de 15 minutos 

2,4% 2,3% 0,0% 0,0%

1,4%

De 15 a 30 minutos 

9,8% 11,4% 18,8% 16,7%

13,5%

Entre media y una hora 

68,3% 70,5% 68,8% 75,0%

70,2%

Entre una y dos horas 

14,6% 11,4% 6,3% 4,2%

9,9%

Más de dos horas

4,9% 4,5% 6,3% 4,2%

5,0%

N/S N/C

0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

0,0%

CONJUNTO DE LA MUESTRA 41 44 32 24 141

%

Menos de 15 minutos  1%

De 15 a 30 minutos  13%

Entre media y una hora  70%

Entre una y dos horas  10%

Más de dos horas 5%

N/S N/C 0%

El 70,2% de los seguidores de CANAL XXXXX la ve entre media hora y una hora. Es también la primera

opción en todas las franjas de edad.

Le siguen a distancia los que dedican de 15 a 30 minutos, con el 13,5% y los que la ven entre una y dos

horas, con el 9,9%.

%

13,5%

1,4%

9,9%

70,2%

5,0%

0,0%

Menos de 15 minutos 

De 15 a 30 minutos 

Entre media y una hora 

Entre una y dos horas 

Más de dos horas

N/S N/C
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Pregunta 10

¿A qué horas ve habitualmente CANAL XXXXX ?

GRÁFICO 1

%

De 6 a 9 horas 26,0%

De 9 a 12 horas 17,5%

De 12 a 15 horas 14,9%

De 15 a 18 horas 7,8%

De 18 a 21 horas 15,6%

De 21 a 24 horas 9,7%

De 0 a 3 horas 5,2%

De 3 a 6 horas 3,2%

0 0,0%

GRÁFICO 2
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11,5%
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5,9%
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17,6%
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16-30 31-44 45-64 65 Y MÁS

TOTAL

De 6 a 9 horas 9 13 10 8

40

De 9 a 12 horas 7 10 5 5

27

De 12 a 15 horas 7 9 4 3

23

De 15 a 18 horas 4 3 3 2

12

De 18 a 21 horas 8 9 4 3

24

De 21 a 24 horas 5 5 2 3 15

De 0 a 3 horas 2 2 3 1

8

De 3 a 6 horas 3 0 1 1

5

CONJUNTO DE LA MUESTRA 45 51 32 26

154

PORCENTAJE DE RESPUESTAS POR EDADES

16-30 31-44 45-64 65 Y MÁS

TOTAL

De 6 a 9 horas

20,0% 25,5% 31,3% 30,8%

26,0%

De 9 a 12 horas

15,6% 19,6% 15,6% 19,2%

17,5%

De 12 a 15 horas

15,6% 17,6% 12,5% 11,5%

14,9%

De 15 a 18 horas

8,9% 5,9% 9,4% 7,7%

7,8%

De 18 a 21 horas

17,8% 17,6% 12,5% 11,5%

15,6%

De 21 a 24 horas

11,1% 9,8% 6,3% 11,5%

9,7%

De 0 a 3 horas

4,4% 3,9% 9,4% 3,8%

5,2%

De 3 a 6 horas

6,7% 0,0% 3,1% 3,8%

3,2%

CONJUNTO DE LA MUESTRA 45 51 32 26 154

%

De 6 a 9 horas 26%

De 9 a 12 horas 18%

De 12 a 15 horas 15%

De 15 a 18 horas 8%

De 18 a 21 horas 16%

De 21 a 24 horas 10%

De 0 a 3 horas 5%

De 3 a 6 horas 3%

0 0%

El 26,0% de los que eligen CANAL XXXXX lo ven en la primera parte de la mañana (de 6 a 9 horas), y el

segundo grupo más numeroso con el 17,5% la sigue en la segunda parte matinal (de 9 a 12 horas).

El tercer colectivo más importante suma el 15,6% y corresponde a los que la ven en la franja de 18 a 21 ho-

ras. Seguido muy de cerca por el correspondiente al período de 12 a 15 horas, con el 14,9%.

%
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14,9%

15,6%

9,7%

3,2%

De 6 a 9 horas

De 9 a 12 horas

De 12 a 15 horas

De 15 a 18 horas

De 18 a 21 horas

De 21 a 24 horas

De 0 a 3 horas

De 3 a 6 horas
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Pregunta 11

¿Qué días de la semana ve CANAL XXXXX ?

GRÁFICO 1

%

Lunes 80,5%

Martes 83,1%

Miércoles 81,2%

Jueves 80,5%

Viernes 68,2%

Sábado 22,1%

Domingo 23,4%

N/S N/C 0,0%

GRÁFICO 2
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16-30 31-44 45-64 65 Y MÁS

TOTAL

Lunes

37 43 25 19

124

Martes

38 45 26 19

128

Miércoles

39 42 24 20

125

Jueves

37 42 25 20

124

Viernes

30 36 22 17

105

Sábado

10 10 6 8

34

Domingo

9 10 10 7

36

N/S N/C 0 0 0 0

0

CONJUNTO DE LA MUESTRA 200 228 138 110

676

PORCENTAJE DE RESPUESTAS POR EDADES

16-30 31-44 45-64 65 Y MÁS

TOTAL

Lunes

82,2% 84,3% 78,1% 73,1%

80,5%

Martes

84,4% 88,2% 81,3% 73,1%

83,1%

Miércoles

86,7% 82,4% 75,0% 76,9%

81,2%

Jueves

82,2% 82,4% 78,1% 76,9%

80,5%

Viernes

66,7% 70,6% 68,8% 65,4%

68,2%

Sábado

22,2% 19,6% 18,8% 30,8%

22,1%

Domingo

20,0% 19,6% 31,3% 26,9%

23,4%

N/S N/C

0,0% 0,0% 0,0% 0,0%

0,0%

CONJUNTO DE LA MUESTRA

45 51 32 26

154

%

Lunes 81%

Martes 83%

Miércoles 81%

Jueves 81%

Viernes 68%

Sábado 22%

Domingo 23%

N/S N/C 0%

De lunes a jueves se mantiene una audiencia superior al 80% entre los seguidores habituales de CANAL

XXXXX que baja al 68,2% el viernes,para seguir su descenso durante el fin de semana al 22,1% el sábado

y el 23,4% el domingo.

%
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83,1%

23,4%

80,5%

81,2%

68,2%

22,1%

0,0%

Lunes

Martes

Miércoles
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Viernes

Sábado

Domingo

N/S N/C
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MUESTRA UNIVERSO

800 171.685             %

Telespectadores en General

406 87.130               50,7%

Conocen CANAL XXXXX

201 43.136               25,1%

Memorizado CANAL XXXXX

125 26.826               15,6%

Sigue CANAL XXXXX

154 33.049               19,2%

Minutos/dia por

Nº telespectadores telespectador Total minutos Minutos/universo Share

CANAL A

39.544                  42,4                   1.676.666           9,77 44,9%

CANAL XXXXX

33.049                  42,8                   1.414.497          

8,24 37,9%

CANAL C

11.366                  40,2                   456.913              2,66 12,2%

CANAL D

4.877                    38,5                   187.765              1,09 5,0%

Totales

88.836               42,05              3.735.841        21,76 100,0%

El número supera 

al de  87.130  por

seguir varios cana-

les de televisión.

Nº telespectadores

CANAL A 39.544                 

CANAL XXXXX 33.049                 

CANAL C 11.366                 

CANAL D 4.877                   

Share %

CANAL A 44,9%

CANAL XXXXX 37,9%

CANAL C 12,2%

CANAL D 5,0%
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